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1. PODSTAWOWE INFORMACJE

Najprosciej méwigc: narzedzie stuzy do researchu stéw kluczowych.

Wiasciwy dobdr stéw kluczowych stanowi fundament strategii SEO. Jest to proces,
w ktoérym analizujesz, ktore frazy sg najczesciej wpisywane przez uzytkownikow
w wyszukiwarkach. Dzieki temu lepiej rozumiesz, jakie pytania i tematy sg dla nich
wazne. Jeste$ wiec w stanie dostosowac tresci swojej strony internetowej tak, aby
odpowiadaty na potrzeby Twojej grupy docelowej.

SEMSTORM keywords to narzedzie, ktére usprawnia caty ten proces. Wystarczy, ze
podasz interesujgcy Cie temat, a w odpowiedzi otrzymasz wiele stéw kluczowych,
ktére codziennie wpisywane sg do Google.

Ten poradnik pokaze Ci, jak skutecznie postugiwac sie raportami i innymi funkcjami
systemu.

1.1 Sposob rozliczen

Narzedzie posiada wewnetrzng walute nazwang ,Units”. Dzieki unitom mozesz
wykonac nastepujace akcje:

+ dodawac nowe raporty,
+ odswiezad raport,
+ uruchamiac schedulery/alerty.

Kazdy dostepny typ raportéw ma okreslong liczbe unitéw, ktére zuzywa dla jednego
stowa kluczowego. Aktualnie dostepne sg tryby:

+ Fast - zuzywa 1 unit dla jednego stowa kluczowego,
* Deep dive - zuzywa 10 unitéw dla jednego stowa kluczowego.



Uwaga! W ramach wczesnego dostepu nie mozesz jeszcze
samodzielniezakupi¢ dodatkowych unitéw, gdywyczerpiesz
pule. Skontaktuj sie z nami na adres keywords@semstorm.
com lub przez czat w aplikacji, jesli jeste$ zainteresowany
zwiekszeniem puli.

1.2 Co oznacza ,wczesny dostep”/,early access”

Wczesny dostep” (ang. ,early access”) to model, ktéry pozwala Ci na skorzystanie
z produktu przed rozpoczeciem oficjalnej sprzedazy. Dzieki temu zyskujemy cenne
informacje zwrotne, pomocne w eliminacji btedéw i ulepszaniu produktu przed
petnym wprowadzeniem na rynek. Ty zas masz darmowy dostep do nowosci wczesniej,
w zamian za akceptacje potencjalnych niedoskonatosci.

Aktualna wersja jest okrojona, w ramach rozwoju narzedzia bedziemy dodawad
kolejne funkcje i mozliwosci zgodne z feedbackiem, ktory przekazg nasi uzytkownicy.
Gdy produkt uznamy za dostatecznie gotowy, straci status wczesnego dostepu
i rozpoczniemy jego sprzedaz.

Uzytkownicy, ktérzy aktywnie brali udziat w fazie testow, mogg oczekiwac oferty
specjalnej. Narzedzie bedzie takze dostepne w ramach wykupionych pakietow
SEMSTORM.
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2. WORKSPAGE | FOLDERY

Workspace'y i foldery pomagajg Ci utrzymac porzgdek na koncie. Dzieki temu raporty
sg w odpowiednich ,kubetkach” i tatwiej je znalezc.

2.1 Dodawanie workspace'éw

Jesli na Twoim koncie nie ma jeszcze zadnego workspace’a, system poprosi Cie o
utworzenie pierwszego (1). Potem kolejny workspace mozesz doda¢, korzystajgc
z przycisku w prawym gérnym rogu systemu (2). Przycisk jest dostepny na liscie
wszystkich workspace'dw. Trzecig opcjg jest skorzystanie z menu rozwijanego, ktore
znajduje sie w kazdym miejscu systemu (3).

Formularz dodawania jest prosty, wystarczy poda¢ odpowiednig nazwe. Moze byc¢
dowolna, jednak zachecamy Cie do spdjnego nazewnictwa, np.:

+ adresy domen klientéw, ktérych obstugujesz;
+ kategorie na Twojej stronie;
+ gtowne grupy ustug, ktore Swiadczysz.



Add new workspace
Workspaces help organize your projects and reports.

Jesli uznasz po czasie, ze chcesz w inny sposdb nazywac swoje workspace'y, to
w dowolnym momencie mozesz zmieni¢ im nazwe. W takim przypadku na liscie
workspace'éw wybierz menu kontekstowe, ktére znajduje sie pod ikong trzech
poziomych kropek.

Juz wkrétce! W przysztosci bedziesz w stanie
da¢ dostep wspoétpracownikom Iub klientom do
workspace’a lub pojedynczego raportu.

2.2 Dodawanie folderow

W ramach jednego workspace’a mozesz dodac¢ wiele folderéw oraz podfolderow,
aby jeszcze lepiej utozy¢ swoje raporty. Foldery w narzedziu zachowujg sie bardzo
podobnie do folderéw w systemie operacyjnym takim jak Windows. W tej analogii
workspace jest dyskiem, podczas gdy foldery s3... folderami wtasnie.



Folder dodasz w dowolnej chwili przez przycisk ,,Add folder” w prawym gérnym rogu
(1). Aby dodac folder, musisz sie znajdowac w sSrodku workspace'a.

)=

Webkcome Storterd

Your next keyword discovery awaits

2.3 Przetgczanie miedzy workspace'ami

Pomiedzy utworzonymi workspace’ami mozesz sie przetgcza¢ za pomocg menu
znajdujgcego sie na gornej belce (1).

Welcome Staner!

Your next keyword discovery awaits




2.4 Edycja folderdw i workspace’ow

Folderyiworkspace'ywyedytujeszwdowolnejchwili, korzystajgczmenukontekstowego
oznaczonego trzema poziomymi kropkami (1).




3. DODAWANIE RAPORTOW

Jesli masz utworzony przynajmniej jeden workspace, mozesz przejs¢ do tworzenia
raportow.

Istniejg dwa tryby dodawania raportu: prosty (1) i zaawansowany (2).

(2) =]

Welcome Starter!
(1 ) Your next keyword discovery awaits

Welcome to
W obu z nich nalezy poda¢ nastepujgce informacje:

* typ raportu,

+ stowa kluczowe, dla ktérych przeprowadzimy analize,
* wybrany kraj,

+ odpowiedni jezyk.

(Przykiad: Jesli wybierzesz jezyk ukrainski dla Polski, to
dowiesz sie, czego poszukujg w polskim Google Ukraincy.
Podobnie bedzie, gdy ustawisz polski dla Wielkiej Brytanii:
dowiesz sie, czego szukajg nasi rodacy w UK.

J




Aktualnie narzedzie obstuguje nastepujgce jezyki: arabski, angielski, biatoruski,
chorwacki, czeski, dunski, estonski, finski, francuski, grecki, hebrajski, hinduski,
hiszpanski, holenderski, katalonski, litewski, totewski, macedonski, niemiecki, norweski,
polski, portugalski, rosyjski, rumunski, stowacki, stowenski, szwedzki, turecki, ukrainski,
wegierski, wtoski;

i panstwa: Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Czechy, Estonia, Finlandia, Francja,
Grecja, Holandia, Litwa, totwa, Niemcy, Norwegia, Polska, Rumunia, Stowacja,
Stowenia, Szwecja, Ukraina, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy.

Juz wkrétce! Lista panstw oraz jezykéw bedzie sie
w przysztosci zwiekszac. Powyzsza lista jest dostepna
w ramach wczesnego dostepu, petna lista zawsze jest
dostepna bezposrednio w narzedziu.

J




3.1 Zaawansowany formularz dodawania raportu

W zaawansowanym formularzu dodasz nawet 5000 raportéw na raz. W przysztosci
bedzie takze umozliwiat lokalny keyword research. Sktada sie z dwdch krokdw.

Add report
Report finds keywords for SEO, PPC, or content marketing.

o]

Report settings

Location settings

= Poland

Polish

Krok 1: wybor typu raportu i ustawien panstwo-jezyk



Add report
Report finds keywords for SEO, PPC. or content marketing.

Create multiple reports

Keywords

Place each keyword in a new line or separate them with comma. You can add up to 10
keywords.

o | A

Krok 2: podanie stéw kluczowych

Zwro¢ uwage na opcje ,Create multiple reports”. To wtasnie ona pozwala Ci dodac
wiele raportéow za pomocg jednego formularza. Po jej wigczeniu w kazdej linii podaj
stowa nalezgce do danego raportu.



W taki prosty sposob mozesz dodac wiele raportow

Uwaga! WspomnieliSmy, ze w ten sposéb mozesz dodac
nawet do 5 000 raportéw (jesli dysponujesz odpowiednig
liczbg unitéw). Pamietaj jednak: im wiecej raportéw dodajesz,
tym ich priorytet jest nizszy. Dzieje sie tak, aby nie zablokowac
kolejki pozostatym uzytkownikom narzedzia.

Wazne! W oknie dodawaniaraportu, atakze nadole ekranu, znajdzieszinformacje
o tym, ile jeszcze unitéw pozostato na Twoim koncie. Gdy ich zabraknie, nie bedzie
mozna dodawac nowych raportoéw, nie bedg takze dziatac¢ schedulery czy alerty.




4. ANALIZA RAPORTOW

Po dodaniu raportu system w czasie rzeczywistym zaczyna zbiera¢ informacje

o stowach i ich parametrach, a nastepnie przetwarza dane, aby wyznaczy¢ predykcje
wyszukiwan na przyszty rok. Postep caty czas widac na liscie raportow (1). Gdy caty
raport bedzie gotowy, zobaczysz na liscie zmieniony status na ,ready” (2).

Uwaga! Mozesz wejs¢ do raportu, nawet gdy nie bedzie
on w petni gotowy. W takim przypadku nie zobaczysz
jednak wszystkich danych, moze brakowac sugestii lub ich
parametrow.




4.1 Domysiny raport

Po otwarciu raportu zobaczysz nastepujace elementy:
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(1) Belka filtrow

(2) Zaktadki przetgczajgce na inny typ raportu

(3) Podsumowanie statystyk (lub wykres w innych typach raportow)
(4) Zaktadki zmieniajgce agregacje danych

(5) Personalizacja raportu

(6) Tabela z danymi

Na samym dole znajdujg sie takze elementy takie jak:

*+ przyciski pobierania do Excel i CSV;
*+ stronicowanie;
* liczba widocznych elementdw na strone.

W raporcie przy wielu elementach wystepuje znak zapytania (?). Najechanie na niego
kursorem wyswietli dodatkowe wyjasnienie danej metryki lub filtra.



4.1.1 Zaktadka , Keywords”

Niewatpliwie najwazniejszym elementem jest tabela z danymi.

Zwroc¢ szczegoblng uwage na intencje, wykrywamy nastepujgce:

+ video - na te fraze mogg pojawiac sie materiaty filmowe,

+ content - jest ona dobra do artykutéw opisujgcych temat,

+ e-commerce - idealna do sklep6w internetowych,

+ question - przyjmuje forme pytania, dos¢ czesto ma intencje informacyjng lub
komercyjna.

Uwaga! By¢ moze nie zobaczysz wszystkich kolumn,
o ktorych piszemy w dalszej czesci. Doktadniej wyjasnimy to
w sekgji ,Personalizacja”.

Dane mozesz sortowac po nastepujgcych kolumnach:

+ Keyword (stowo kluczowe)

* Volume (miesieczna liczba wyszukiwan)

* CPC (koszt za klikniecie)

* Ad competition (konkurencyjnosc)

* Quarterly & Annual Volume Change (%) (zmiana wyszukiwan w ostatnim



kwartale lub roku)

* Quarterly & Annual Growth Forecast (%) (przewidywana zmiana wyszukiwan
w kolejnym kwartale lub roku)

+ Traffic Potential (potencjalny ruch)

+ Traffic cost (kosz ruchu - ile trzeba zaptacic¢ za klikniecia w Google Ads, aby
uzyskac ruch szacowany w kolumnie Traffic Potential).

+ Clicks (po integracji z Google Search Console)

+ Impressions (po integracji z Google Search Console)

+ Click-through rate (po integracji z Google Search Console)

+ (average) Position (po integracji z Google Search Console)

~

Wazne! Dane mozesz sortowad po wiecej niz jednej
kolumnie. Aby ustawi¢ sortowanie po kolejnych wystarczy,
ze przytrzymasz klawisz SHIFT podczas klikniecia w tréjkat.
Jesli chcesz catkowicie zdjgé sortowanie w danej kolumnie,
ponownie kliknijikone trojkgta, dopdki sortowanie nie zniknie.

4.1.2 Zaktadka , Clusters”

Taki sposob prezentacji danych grupuje stowa w klastry. Klaster to grupa Scisle
powigzanych ze sobg stéw kluczowych lub fraz, ktére sg grupowane razem ze wzgledu
na wspdlny fragment.




Prezetowane w tabeli dane sg odpowiednio zagregowane.

+ Keywords pokazuje, ile stow kluczowych nalezy do danej grupy.

+ Volume, Traffic Potential i Traffic Cost to suma tych parametréw dla wszystkich
stéw kluczowych, ktére zawiera klaster.

+ CPC oraz Ad Competition to wartos$¢ usredniona dla catej grupy.

+ W przypadku Seasonality kazdy element wykresu obrazujgcy kolejne miesigce
jest sumowany dla wszystkich stéw z klastra.

Klastry mozna rozwija¢ po kliknieciu w ich nazwe. Zobaczysz wtedy podgrupy stow
kluczowych nalezgcych do danego klastra.

4.2 Raport typu "Seasonality"

4.2.1 Zaktadka , Seasonality”

Jako pierwszy pojawia sie tu wykres zbiorczy dla wszystkich fraz z raportu. Zauwazysz
na nim historie siegajgcg maksymalnie 4 lat i przewidywania na kolejny rok na bazie
danych historycznych. Wykres reaguje na filtry i wszystkie zmiany, ktérych dokonujesz
W raporcie.

Linig prostg oznaczona jest linia trendu. Mozesz jg w dowolnej chwili wytgczyc
przetgcznikiem, ktory znajduje sie pod wykresem.

Ponizej wykresu zobaczysz tabele z realng liczbg wyszukiwan (,Volume”) dla
poprzednich miesiecy oraz predykcje dla kolejnego roku.



Na zielono oznaczyliSmy dane historyczne, a na niebiesko prognozy. Im ciemniejsza
barwa, tym wiecej w miesigcu wyszukiwan danej frazy.

4.2.2 Zaktadka , Clusters”

Dane w tej zaktadce pogrupowane sg w klastry tematyczne. Liczba wyszukiwan
dla danego rekordu obrazuje sumaryczng liczbe dla wszystkich stéw w klastrze w
okreslonym miesigcu.

Podobnie jak w podstawowym raporcie, mozna klika¢ w nazwe grupy, aby jg rozwingc.
Zielone rekordy to dane historyczne, podczas gdy niebieskie oznaczajg prognozy
wyliczone przez Al.

Fa S | LI L




Niekiedy mozesz zaobserwowac tto jednoczesnie zielone i niebieskie, jak ponizej:

Oznacza to, ze w momencie generowania raportu Google Ads zwrdcit dla tego miesigca
dane tylko dla czesci stow nalezgcych do klastra. Liczba wyszukiwan dla pozostatych
fraz jest wartos$cig przewidywana.

W takim przypadku wartos¢ w komaorce tabeli oznacza sume z wartosci rzeczywistych
i prognozowanych przez system.

Uwaga! Nie wszystkie stowa majg wyznaczone trendy. Dla
niektorych z nich zobaczysz tylko historie z ostatnich 4 lat.
Dzieje sie tak, bo dla mniej popularnych stow nie mamy
dostateczne duzo danych, aby rzetelnie wyznaczy¢ prognozy.

4.3 Tryby dopasowania

W kolumnie Keyword (stowo kluczowe) znajdziesz specjalny filtr, w formie dropdowna.
Pozwala on sterowac dopasowaniem do frazy.

Keyword &

+ All - pokazuje wszystkie stowa, na ktére natkneliSmy sie podczas zbierania

propozycji.
+ Broad Match -w propozycjach, ktére zebraliSmy, musi pojawic sie przynajmniej



jeden wyraz (lub jego odmiana) z podanej przez Ciebie frazy. Np. jesli stworzysz
raport dla hasta ,event marketing”, to do ,Broad Match” system mogtby zaliczy¢
nastepujgce podpowiedzi:

* eventy co to jest

* marketing konferencji

* marketing for an event

* event marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowe;

+ Phrase Match - w propozycjach pojawiajg sie takze odmiany wpisanych przez
Ciebie fraz; we frazie muszg wystgpi¢ wszystkie podane wyrazy, ale ich kolejnos¢
moze by¢ rézna. Do ,Phrase Match” system mogtby zaliczy¢ nastepujgce
podpowiedzi:

* event marketing calendar
* event and experience marketing

+ Exact Match - propozycja musi zawiera¢ podane przez Ciebie stowo kluczowe
doktadnie w takiej formie, jak zostata wpisana; nie jest dopuszczona zmiana
kolejnosci ani odmiany.

4.4 Filtrowanie

Aktywne filtry znajdziesz zawsze w belce filtrow, gdzie mozesz takze je usungc.

Add filt K d \ Search Vol .
T  Add filter eyword ([#marketing t‘.ll earc oume-

Usuniecie aktywnych filtrow jest mozliwe po kliknieciu w znak (x). Mozesz takze klikngc
w ikonke otdwka, aby edytowac filtr.

Na belce filtréw po prawej stronie znajdziesz trzy elementy:

« Cut - pozwala Ci ,wyrzuci¢” z raportu stowa kluczowe powigzane z aktualnie
aktywnymi filtrami. Taka zasada bedzie zapisana i aktywna dla raportu dop&ki
jej nie usuniesz.

+ Hidden - mozesz zobaczy¢ wszystkie stowa ukryte za pomocg opcji ,Cut”.

+ Reset - usuwa wszystkie filtry z raportu.



Uwaga! Opcja ,Reset” nie odzyska stow usunietych za
pomocg funkcji ,Cut”. Aby przywréci¢ tak wyciete stowa,
wejdz w warstwe ,Hidden”. Na dole ekranu znajdziesz szeroki
przycisk ,Clear all”. Przywrdci on raport do pierwotnego
stanu, usuwajgc wszystkie wykluczenia.

Dane przefiltrujesz na kilka sposobow:

1. Za pomoca filtréw w nagtéwkach tabeli.

Standardowy sposaéb filtrowania za pomocg przyciskow w ksztatcie lejka.
2. Przez specjalny panel filtréw, a konkretniej przycisk ,,Add filter”.

Po naci$nieciu przycisku zobaczysz petng liste dostepnych filtréw, a w jej prawym
goérnym rogu ikone kota zebatego: sg to dodatkowe ustawienia. Przejdz do nich, by
ustali¢ wtasng kolejnos¢ filtrow, wytgczy¢ niepotrzebne opcje filtrowania, zresetowad
ustawienia lub zmieni¢ miejsce wySwietlania listy (prawo lub lewo).

3. Same stowa kluczowe mozesz tez filtrowac bezposrednio na liscie w tabeli.
Wystarczy nacisng¢ na wybrany wyraz, a pojawi sie niewielki przycisk z trzema opcjami:

+ Kliknij znak zakazu, aby ,wyrzuci¢” z raportu frazy z wybranym wyrazem
(odpowiednik funkgji ,Cut” na belce filtrow).

+ Kliknij zielony lejek, aby sprawdzi¢ wszystkie frazy z danym stowem.

+ Kliknij czerwony lejek, aby natozy¢ filtr wykluczajacy i poznac frazy bez
zaznaczonego stowa.




Filtr wykluczajgcy mozesz tez natozy¢, wpisujgc w okno wyszukiwania wybrany wyraz

n

i poprzedzajac go znakiem ,-", np. -kalkulator

Keyword @

= All

~kalkulator &

4.5 Wyswietlanie prognoz

Dla stéw kluczowych wyznaczamy takze prognozy popularnosci w nadchodzgcych
miesigcach.Jesli chcesz je poznad, wystarczy, ze klikniesz w stupki widoczne w kolumnie
.Seasonality”.

zabawy dla dzieci w domu




Na wykresie mozesz dowolnie zmieniac daty, zaznaczajgc zakres, ktéremu chcesz sie
blizej przyjrze¢, albo korzystajgc z paska pod wykresem (przesun jego konce).

Linia trendu obrazuje, czy zainteresowanie danym stowem kluczowym spada, czy
rosnie.

Uwaga! Nie wszystkie stowa majg wyznaczone trendy. Dla
niektérych z nich zobaczysz wytgcznie historie z ostatnich
4 lat. Dzieje sie tak dlatego, bo dla niektérych rzadziej
wyszukiwanych stéw Google nie podaje tak duzo danych, aby
rzetelnie wyznaczy¢ prognozy.

4.6 Personalizacja

Elementy raportu dostosujesz do swoich preferencji za pomocg ikony kota zebatego,
ktéra znajduje sie w prawym gornym rogu tabeli. Po kliknieciu pokaze Ci sie okno
ustawien personalizacji.




Mozesz tutaj wybra¢, ktore kolumny tabeli pojawig sie w raporcie oraz zmieniac
kolejnosc¢ ich wysSwietlania. System zapamieta Twoj wybor i zastosuje go we wszystkich
raportach.

Wybierzesz tu tez, czy tabela ma by¢ szersza, czy bardziej sciSnieta, a takze przywrocisz
raport do domysinych ustawien za pomocg przycisku ,Reset”.



5. SCHEDULERY | ALERTY

Schedulers to alerty dla wybranych przez Ciebie raportow stéw kluczowych, ktére
dostarczajg Ci Swiezych danych bezposrednio na Twojg skrzynke pocztowg zgodnie
z wybranym harmonogramem wysytki.

Alert mozesz ustawi¢ w kilku miejscach:

* Na licie raportéw - kliknij ikone dzwoneczka w odpowiednim rzedzie tabeli.

+ W widoku raportu - kliknij ikone dzwoneczka, ktéra znajduje sie w prawym
goérnym rogu.

+ Bezposrednionastronie ze wszystkimischedulerami-przycisk ,Add scheduler”.

Zeby uruchomié¢ scheduler, wybierz:

1. Co jaki czas chcesz go otrzymywac: mozesz ustawi¢ domysine 7 lub 30 dni, lub
wiasny interwat za pomocg opgcji ,Custom”. Minimalna wartos¢ to 1 dzien.
2. Rodzaj raportu, ktory chcesz dostaé na maila (mozesz wybrac wiele opcji):
a. Full new report - otrzymasz petny raport w formie pliku CSV.
b. New keywords - stowa, ktérych we wczesniejszych sprawdzeniach nie byto,
a pojawity sie ostatnio, w formie podsumowanie oraz pliku CSV.

@



c. Lost keywords - stowa, ktére w poprzednich raportach byty widoczne,
a teraz juz nie sg podpowiadane, w formie podsumowania oraz pliku CSV.

d. Growth Opportunities - stowa kluczowe, ktorych wyszukiwania
w najblizszych trzech miesigcach bedg rosngc¢ (wedtug naszych prognoz).

e. Descending trends - stowa kluczowe, ktorych wyszukiwania w najblizszych
trzech miesigcach bedg spadac (wedtug naszych prognoz).

f. New topics and questions - stowa kluczowe z intencjg informacyjng, ktérych
w poprzednim raporcie nie byto, a w aktualnym sie pojawity.

g. Lost topics and questions - stowa z intencjg informacyjng, ktére kiedys byty
widoczne, a teraz nie sg podpowiadane.

h. Content gap - typ alertu dostepny wytgcznie po podtgczeniu workspace do
Google Search Console, podpowiada, na ktére ze stéw z najnowszego raportu
strona jeszcze nie jest widoczna.

Kazdy raport, ktory dostaniesz na e-mail, bedzie zawierat réwniez linki do narzedzia.

Uwaga! Kazdy scheduler pobiera tyle samo unitéw co
poczatkowy raport. Przyktadowo: gdy dla raportu ,Fast”,
gdzie kazde stowo kluczowe to 1 unit, masz dodane 3 frazy -
to taki raport kosztowat 3 unity i tyle samo unitéw pobierze
kazdy scheduler. Jesli wiec ustawisz wysytke alertu co tydzien,
to co tydzien zaptacisz 3 unity.
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6. INTEGRACJE

Do workspace’a mozesz podpig¢ swoje Google Search Console, aby rozszerzy¢
mozliwosci narzedzia. W ten sposob otrzymujesz dostep do dodatkowych filtrow
i raportow w systemie.

6.1 Podtgczenie Google Search Console

Aby rozpoczg¢, przejdz na strone ,Connections” w Twoim profilu.

Settings

Feedback

Connections

Logout

Jesli nie masz jeszcze zadnego potgczenia, system wyswietli odpowiednig informacje.
W przeciwnym razie pokaze tabele z listg potgczen. Do jednego konta w narzedziu
mozesz dodac wiele kont Google Search Console.

Add new connection
Connections unlock extra filters and enable additional reports to gain better insight in your
keywords performance.

- Select -




Formularz dodawania jest prosty:

1. Wpiszdowolng nazwe potgczenia. Warto, aby dobrze opisywata dane potgczenie.
2. Wybierz typ potgczenia. Teraz masz do dyspozycji Google Search Console.

Po zatwierdzeniu system przeniesie Cie do okna autoryzacji w Google.

®
SEMSTORM prosi o dostep do
Twojego konta Google

e m @gmail.com

Jesli zezwolisz na taki dostep, aplikacja
SEMSTORM bedzie miata takie uprawnienia:

® Wyswietlanie danych Search Console na temat
zweryfikowanych witryn. Wiecej informacji

Upewnij sig, ze aplikacja SEMSTORM jest godna
zaufania

Mozesz udostepniac poufne dane tej aplikacji. Uprawnienia
dostepu mozesz w kazdej chwili sprawdzic¢ i zablokowaé
na swoim koncie Google.

Dowiedz sie, jak Google pomaga
bezpiecznie udostepniaé dane.

Zobacz polityke prywatnosci i warunki korzystania
z aplikacji SEMSTORM.

Anuluj Dalej



Jedyne uprawnienie, o jakie prosi nasza aplikacja, to mozliwos¢ wyswietlania danych
z Google Search Console. Po akceptacji (czyli kliknieciu w przycisk ,Dalej”) Google
przeniesie Cie z powrotem do systemu, a na liscie ujrzysz nowe potgczenie.

Z tego miejsca mozesz tez zarzadzac potgczeniem:

+ przetestowa(, czy potgczenie jest aktywne i dobrze dziata, a takze sprawdzic,
jakie strony znalezliSmy na tym koncie GSC;
+ edytowac nazwe potgczenia;

usung¢ catkowicie to potgczenie (ta operacja usunie rowniez dane, ktére
zgromadziliSmy w systemie).

6.2 Integracja z workspace’'m

Nastepnym krokiem jest integracja workspace’a ze strong z Google Search Console.
Musisz to zrobi¢, by zobaczy¢ dodatkowe informacje w raportach.

Na liscie wszystkich workspace’'dw znajdziesz przyciski ,Connect website”.

Klikniecie w nie przeniesie Cie do ustawien integracji dla powigzanego workspace.
Mozesz tez skorzystac w lewego menu, gdy jestes juz w wybranym workspace.

A Home

Keywords

@ Trash

A Schedulers




Formularz dodawania integracji takze jest bardzo prosty. W pierwszym kroku wybierz
typ integracji (,Google Search Console”), a w drugim - strone, ktérg mamy podpig¢ do
wybranego przez Ciebie workspace'a.

Uwaga! Do workspace'a mozesz podpigc tylko jedng strone.
Jesli chcesz miec podtgczonych wiecej stron z Google Search
Console, to utwérz dla kazdej z nich odrebny workspace.

6.3 Dodatkowe raporty i filtry

6.3.1 W widoku workspace’a

Integracja z Google Search Console tworzy dla Ciebie nowy raport na stronie
gtébwnej workspace.

Wazne! Bezposrednio po dodaniu potgczenia zaczynamy
zbieranie danych. Zazwyczaj trwa to kilka minut, jednak
czasem moze sie wydtuzyc¢ z przyczyn niezaleznych od nas.




GEC Kaywords = Paoland

W tym widoku zobaczysz stowa kluczowe, na ktére Twoja strona pojawiata sie w ciggu
ostatnich 30 dni:

+ Top - zanotowata najwiecej kliknie¢,
* New -zaczeta sie wyswietlac,
+ Lost -przestata sie wyswietlac.

Zwro¢  uwage na przetgcznik z flagg. Domyslnie pokazemy Ci dane dla
najpopularniejszego rynku, ale w kazdej chwili mozesz przetgczy¢ widok na inny kraj.

6.3.2 Na stronie raportu
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W raporcie pojawi sie nowa sekcja. Jesli dane stowo znajduje sie w raporcie Google
Search Console, to pokazemy Ci dane:

*+ Clicks

* Impressions

* Click-through rate
* (average) Position



Wazne!]eslipo podtgczeniu strony doworkspace'a nie widzisz

w raportach sekcji "Google Search Console", to skorzystaj

zkétka zebatego nad tabelg, aby doda¢ odpowiednie kolumny.

Jesli na liscie kolumn nie ma sekcji "Google Search Console",
\to odswiez raport przez CTRL+F5 lub CTRL+R.

J

Integracja pozwala Ci takze zaktada¢ dodatkowe filtry:

+ Clicks - klikniecia z wynikow wyszukiwania (okresla, ile razy uzytkownicy klikneli
wynik i trafili na Twojg witryne).

* Impressions - wyswietlenia Twojej strony w wynikach wyszukiwania.

* Click-through rate (CTR) - odsetek wyswietlen, ktére doprowadzity do
klikniecia.

+ (average) position - Srednia pozycja, ktérg zajmuje Twoja strona w wynikach
wyszukiwania na dane stowo.

Mozesz za pomocg tych filtrow dociera¢ do interesujgcych Cie stéw lub wrecz
przeciwnie - wykluczac je z raportu.

Jednak najbardziej wartosciowym elementem jest przetgcznik ,Gap”, ktory pojawia sie
w nagtowku ,Keyword”.

Keyword @

Ten drobny element jednym kliknieciem wyswietli tylko te stowa, na ktére Twoja
strona jeszcze nie jest widoczna w wynikach wyszukiwania!



7. POROWNANIA

System umozliwia poréwnanie stbw miedzy raportami lub snapshotami.

Snapshot to kolejne sprawdzenie w ramach tego samego raportu. W ten sposob
samodzielnie poréwnasz, czy w ostatnim czasie pojawity sie jakieS nowe stowa
kluczowe.

Aby zrobi¢ nowy snapshot: kliknij przy wybranym raporcie menu oznaczone trzema
poziomymi kropkami i wybierz opcje: ,Add new snapshot” lub zaznacz checkbox przy
wybranym raporcie, a pojawig sie dodatkowe opcje, w tym ,Create snapshot”:

Compare keywords Create snapshot Move Trash
CJ Title Snapshots
inkowanie wewnetrzne, linkowanie zewnet... [#1] 1 287 resulis (4 days

Uwaga! Snapshoty tworzg sie automatycznie za kazdym
razem, kiedy otrzymujesz raport na e-mail.

7.1 Porbwnywanie raportow

Zeby poréwna¢ dwa raporty, muszg sie one znalez¢ w tym samym folderze lub
w ramach jednego workspace’a (jesli umieszczasz raporty bezposrednio w nim).

Upewnij sie, ze jestes w widoku ,,Keywords”, a jesli nie, to wybierz ten widok w lewego
menu. Zaznacz raporty, ktore chcesz ze sobg poréwnac za pomocg checkboxéw (1).
Zauwazysz, ze po zaznaczeniu przynajmniej jednego pojawig sie dodatkowe opcje,
jedna z nich jest ,,Compare Keywords” (2).

&



Twoim oczom ukaze sie podsumowanie zawierajgce stowa kluczowe z wybranych
przez Ciebie raportéw.

b |

W nagtéwku ,Keyword” (stowo kluczowe) ujrzysz ikone diagramu Venna. Po kliknieciu
w nig pokazq sie unikatowe opcje filtrowania, wytqcznie dla raportu porownawczego

Kliknij odpowiedni zbidr na wykresie, aby przefiltrowaé dane. Mozesz tez tworzy¢
bardziej ztozone filtry, korzystajgc z checkbox'd6w pod wykresami kotowymi.

Uwaga! Maksymalnie mozesz poréwnac ze sobg 5 raportow.




7.2 POROWNYWANIE SNAPSHOTOW

Porownanie dwdch snapshotéw mozesz przeprowadzi¢ z widoku snapshotow. Przejdz
najpierw do menu ,Keywords” i namierz kolumne ,Snapshots” oraz raport, ktéry Cie
interesuje. Rozwin menu i kliknij ,View all Snapshots”.

Nastepnie na liscie Snapshotéw wybierz za pomocg checkbox'éw wersje do
porownania. Odbywa sie to w taki sam sposoéb, jak na liscie raportéw, podobnie
wyglada takze w widoku raportu.

Uwaga! Mozesz poréwnac ze sobg do 5 snapshotow.




8. INTEGRACJA Z SEMSTORM

Jesli masz wykupiony pakiet SEMSTORM, potacz ze sobg konta, by uzyska¢ darmowe
raporty w keywords.semstorm.com nawet do korica 2024 roku.

W kazdym pakiecie SEMSTORM dostajesz okreslong miesieczng liczbe unitow:

+ Starter: 50 units /mies.

* Premium: 250 units /mies.
* Business: 1000 units /mies.
+ Agency: 2 500 units /mies.

W rocznych pakietach od razu dostajesz liczbe unitbw pomnozong przez 12 miesiecy.
Wszystkie unity w ramach pakietéw SEMSTORM majg swojg date przydatnosci, ktéra
wygasa najpozniej 31.12.2024 r. Musisz je wykorzystac do tego czasu.

Potgczenie kont jest bardzo proste:

1. Kliknij ikone profilu i wybierz ,Settings” lub wejdz na strone: https://keywords.
semstorm.com/user

2. Przetacz sie na zaktadke ,SEMSTORM Account”.

View Edit Units Packages Connections _ .

3. Kiliknij ,Connect”.

View Edit Units Packages Connections

Connect to SEMSTORM

Connect your keyword research tool with SEMSTORM to seamlessly integrate their capabilities. Once
linked, access privileges will be determined based on your current active SEMSTORM subscription.

You will be redirected to the SEMSTORM app. To complete the connection, please authorize the
request.



https://keywords.semstorm.com/user/
https://keywords.semstorm.com/user/

4. System automatycznie przeniesie
w SEMSTORM.

S 7% | 0wiecej konkurentow~ KRNI

Authorize Keywords Assistant to use your account?

Cie do potwierdzenia potgczenia

Monitoring

This application will be able to:

Q

Analiza
stron

Retrieve user uid and e-mai

Yes, | authorize this request. X Anulyj
AZ

Uwaga! Jedno konto Keywords moze byc¢ spiete tylko
z jednym kontem SEMSTORM.

Jesli odepniesz od siebie konta, to automatycznie stopujesz
doptyw kolejnych unitow za nastepny pakiet SEMSTORM. W
systemie keywords.semstorm.com mozesz nadal skorzystac
z wczesniej przyznanych unitow.




9. PYTANIA 1 0DPOWIEDZI

9.1 Jak wigczyc¢ tryb nocny?

Narzedzie dziata w dwoch trybach: dziennym i nocnym. Mozesz sie miedzy nimi
przetgcza¢ w dowolnej chwili za pomocg ikony stonca lub ksiezyca w prawym gérnym
rogu ekranu (obok ikony profilu).

9.2 Czy narzedzie bedzie po polsku?
W fazie wczesnych testow nie planujemy ttumaczy¢ narzedzia na polski.
9.3 Gdzie znajde spis zmian i nowosci?

Spis wszystkich wprowadzonych nowosci znajdziesz na stronie changeloga.


https://keywords.semstorm.com/changelog

10. MATERIALY DODATKOWE

Nizejznajdziesz merytoryczne materiaty o réznych aspektach doboru stéw kluczowych.

Webinar: Tutorial narzedzia

Webinar: Jak dobierac stowa kluczowe, aby rozwijaty Twdj biznes
Artykut: Intencje stéw kluczowych

Artykut: Frazy brandowe

Artykut: Frazy generyczne, money keywords i long tail

Artykut: Frazy informacyijne



https://www.youtube.com/watch?v=sbMhyT7zj5g
https://www.youtube.com/live/i3yV9rHyLuo
https://www.semstorm.com/pl/blog/seo-and-ppc/intencje-slow-kluczowych-odkryj-cel-uzytkownika-zanim-stworzysz-tresc
https://www.semstorm.com/pl/blog/seo-and-ppc/frazy-brandowe-i-nawigacyjne-czy-trzeba-sie-nimi-zajmowac
https://www.semstorm.com/pl/blog/seo-and-ppc/frazy-generyczne-money-keywords-i-frazy-long-tail
https://www.semstorm.com/pl/blog/seo-and-ppc/frazy-informacyjne-jak-rozpoznac-po-co-uzywac-i-gdzie-ich-szukac

OFERTA SEMSTORM

Odbierz darmowy dostep
do nowego narzedzia stow kluczowych
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1. Przejdz na keywords.semstorm.com/redeem

2. Podaj kod (wielkosc¢ liter nie ma znaczenia)
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S SEMSTORM

Semstorm International Sp. z 0.0

ul. Putawska 405 lok. 29
02-849 Warszawa

E-mail: support@semstorm.com
Tel: +48 534 290 564
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